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TR
A

D
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G D
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G
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OU
PE / 
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N

A
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SP
D

M
P

DATA 

O
m

nicom
M

ediaG
roup

Agonostique : D
B

M
, 

Am
azon, Videology, S4M

, 
M

ediam
ath, The Trade 

D
esk

Plateform
e big data prop. 

Annalect D
ata Platform

 
(AD

P) + W
eboram

a, AK
, 

O
racle/B

luekai, Adobe

Partenariat privilégié avec W
eboram

a et look-a-likes C
-C

lone
© Accès à l’ensem

ble 
des 3rd party data desktop (W

eboram
a, Am

azon, K
antar…

), m
obile (AdSquare, Statiq..), 

data onboarders, data éditeur (m
edia+data). Segm

entations ad hoc desktop et m
obile. 

Sim
ulations de perform

ance et volum
étrie par segm

ent d’audience.

H
avas G

roup
Activation D

SPs m
arché via 

M
eta-D

SP : display, vidéo, 
m

obile, social

Propriétaire (via Artem
is 

Alliance)
1st-party : intégration online et offline ; 2nd-party : nom

breux partenariats avec des 
éditeurs globaux et locaux ; 3rd-party : nom

breux partenariats et prestataires à travers 
plusieurs types de data

D
entsu Aegis 

N
etw

ork
DBM

, M
ediaM

ath, Turn, Ap-
pN

exus, Am
azon Advertising 

Platform
, TheTradeDesk, 

Adform
, OnebyAOL, etc

AM
N

ET Audience C
enter, 

pouvant être connecté à 
l’ensem

ble des D
M

P

- U
tilisation de 1st, 2nd et 3rd party data 

- Partenariats exclusifs data -Profiling d’audience et look-alike 
- C

réation de segm
ents sur m

esure - C
réation de D

M
P clients, ou connexion d’AM

N
ET 

Audience C
enter à des D

M
P clients externes

Publicis M
edia

D
B

M
, R

U
N

, Am
azon, The-

TradeD
esk, M

ediam
ath, 

N
etAdge, TubeM

ogul, 
H

aw
k, D

raw
bridge…

RUN DM
P, M

edia DM
P 

(Adobe), Google AC, Bluekai, 
W

eboram
a, Krux, M

akazi… 
Com

patible toutes DM
Pclients.

Propriétaires : Publicis D
ata W

arehouse,  Q
uality Index, M

edia D
M

P
2nd : D

eals privés éditeurs
3rd : Exelate, G

oogle, Experian, B
luekai, Visual D

N
A, Acxiom

, D
raw

bridge, LiveR
am

p…
Audience/Ad Verification: O

C
R

, VC
E, Adloox, G

oogle, Active View
, IAS..

IPG
 M

ediabrands
U

nity (m
eta-D

SP proprié-
taire) D

B
M

, TubeM
ogul, 

Turn, R
ocketfuel, thetrade-

desk, B
enchm

ark régulier

Propriétaire - Total D
M

P
U

tilisation de D
M

P tierces 
- Turn, B

luekai

1st  party: Audience on-site, Full Stack D
oubleC

lick (D
S3, G

A360,YouTube, etc), C
R

M
 

O
n-B

oarding, Profiling audience, look-alike (m
edia et data)

2nd party : Partenariats exclusifs data. 3rd party : Ensem
ble des fournisseurs 3rd party 

data du m
arché / C

onsum
ers Planning (via TG

I et Axciom
)

G
roupM

Appnexus, TubeM
ogul, 

D
B

M
, YAM

+, M
ediam

ath, 
Am

azon

Propriétaire, annonceurs 
(Adobe, X+1, Acxiom

, W
ebo -

ram
a, Ysance), m

edia (Zipline, 
Turbine, W

eboram
a, Krux)

Solution de ciblage propriétaire G
roupM

 :  Live Audience com
prenant des partenariats 

avec différents providers dont K
antar TG

I et K
antar W

orld Panel, ainsi que le panel 
G

roupM
 M

Panel perm
ettant un ciblage sur m

esure. U
tilisation de l’ensem

ble des 
typologies de data 1st, 2n, 3rd de m

anière agnostique. Plus de 2500 deals privés. 

O
gilvyO

ne 
W

orlw
ide SAS

D
B

M
, M

ediam
ath, 

TheTradeD
esk, N

etadge, 
Appnexus

Accom
pagnem

ent réflexion 
stratégique data et choix 
solutions techniques (AM

P). 
Solution DM

P interne

1st party, 2nd party via deals privés, 3rd party (connecté à tous les data providers), 
look-alike, m

odèles prédictifs

N
etB

ooster
D

B
M

 / AO
L O

ne / AM
AZO

N
 

(AAP) / Adform
 / B

rightroll 
/ surcouches adhoc

Agnostique sur la techno 
de stockage de D

ata. Sur -
couche de segm

entation 
assurée par D

ata Scientists

U
tilisation des données 1st PAR

TY des annonceurs > en respectant l’im
perm

éabilité des 
données. 
D

eal 2nd PAR
TY >  contrats de D

ata Exchanges entre clients N
etB

ooster
D

ata 3rd PAR
TY > connectés à tous les providers du m

arché

Tim
eO

ne G
roup

AppN
exus, Turn

Propriétaire + connexion 
aux principaux D

M
P du 

m
arché

1st party + 3rd party + propriétaire

Indépendant
M

ulti-D
SP - display/

M
obile/Vidéo

Propriétaire
1st party (data géographique / data en tem

ps réel / data U
ser)

2nd party (deals et deal exclusif avec la PQ
R

 - W
eb 366)

3d party (connecté à l’ensem
ble de data provider)

affilinet / U
nited 

Internet
M

ediam
ath, N

etAD
ge, 

Virtual M
inds

C
onnexion aux D

M
P 

m
arché 

1st party 
2nd party : deals négociés avec de nom

breux éditeurs
3rd party : data online et offline, sém

antique, social (Facebook &
 Tw

itter).

Indépendant
Principaux D

SP du m
arché 

pour trouver le m
eilleur en 

fonction des objectifs

D
M

P connectés aux D
SP

1st, 2nd, 3rd party. D
eals privés.

C
onnectés à l’ensem

ble des D
ata providers internationaux. 

D
ata ém

otionnelle propriétaire (em
ojidata)

B
ig Success

D
B

M
Propriétaire

1st party data
2nd party data : D

igilow
cost Analytics / C

ustom
 Audiences

3rd party D
ata : Acxiom

, Exelate, W
eboram

a, B
luekai…

Indépendant
M

eta D
SP propriétaire

Propriétaire, Extension 
d’audience, Ciblage par pro -
fils, Qualification d’audience 
ient post cam

pagne.

D
ata annonceur pour réengagem

ent, exclusion…
D

ata contextuelle et com
portem

entale
D

ata Adsquare, Factual…

Indépendant
Appnexus

Propriétaire
1st party, proprietaries, G

rapeshot, N
ielsen

Indépendant
M

ulti-D
SP : display, 

m
obile, video

Propriétaire
1st party annonceurs, 2nd party éditeurs partenaires négocié au cas par cas pour 
chaque annonceur, 3rd part avec tous les fournisseurs du m

arché (w
eb et m

obile) 

VA
LEU

R D
IFFÉR

EN
CIA

N
TE U

N
IQU

E

Transparence totale sur la chaine de valeur program
m

atique : 
détail at cost des frais techniques, coûts m

edia &
 data, (facture envoyée à l’annonceur par le D

SP), outils tiers (D
C

O
, ad verification, synchronisation…

).
Très fortes expertises sur la data avec Annalect et sur le m

obile (drive to store et segm
entation m

obile)

Solutions exclusives H
avas G

roup : - 1
er M

eta-D
SP du m

arché, développé par M
FG

 Labs : évaluer chaque cam
pagne par 4 piliers, activer le m

eilleur inventaire avec cohérence, recom
m

andations 
plus stratégiques et contrôle de qualité - Les 7 fam

illes, la TV re-targeting ou les PPM
G

 avec C
SA D

ata C
onsulting : m

ieux intensifier les cam
pagnes  program

m
atiques vidéos en fonction de la 

puissance des cam
pagnes TV (synergies TV/Vidéos) - La Française de program

m
atique (100%

 prem
ium

, 100%
 francais, 100%

 visibilité m
axim

isée) : deals spécifiques prem
ium

s avec les plus gros 
publishers m

arché

- 1er acheteur Trading D
esk en France 

- 20+ technologies opérées en France  - U
ne approche de la D

ata inédite 
- D

ashboards en ligne et reportings avancés -Les m
eilleurs experts du m

arché
- Enrichissem

ent créa internalisé (bannières dynam
iques, rich m

edia, form
ats exclusifs, etc)

Leader m
ondial avec pour seul crédo d’apporter aux m

arques la m
eilleure perform

ance possible quelque soit l’objectif de cam
pagne. 

Flexibilité et transparence garantie. O
pen source et tech agnostique. B

êta-testeur des nouveautés sur les form
ats, inventaires,  device, algorithm

es... 
D

M
P M

edia et C
ross D

evice. Synchro cross m
edia offline/online. Personnalisation créative avancée/ lookalike m

odelling. Spécialiste de la perform
ance, des deals privés et dispositifs prem

ium
.

Agnostique en term
es de technologies d’achat (B

ake-off régulier des D
SP), nous som

m
es capables d’adresser l’ensem

ble des offres program
m

atiques du m
arché. M

eta D
SP propriétaire U

N
ITY :  

plateform
e propriétaire perm

ettant une gestion et une optim
isation des cam

pagnes sur nos D
SP. uTag : outils de Tag M

anagem
ent propriétaire (créations d’audience, protection des données 

annonceurs, perform
ance om

nicanal, etc). Équipe de m
edia Trader cross channel et cross D

SP pour une optim
isation des cam

pagnes à la fois cross-supports et cross-leviers.

Entité de G
roupM

 C
onnect,  ayant un positionnem

ent Prem
ium

 et transparent y com
pris sur l’achat m

édia, data et technologies, et travaillant sur les 5 agences du G
roupM

, avec des experts dédiés 
par agence afin d’assurer la confidentialité nécessaire à nos annonceurs. Achat en program

m
atique sur tous devices et form

ats.
M

eta D
SP propriétaire Protéus : plateform

e unique de program
m

ation et d’optim
isations sur plusieurs D

SP en tem
ps réel intégrant une interface de dashboarding. 

N
eo est une agence conseil en achat m

édia digital, 100%
 data-driven. 

N
os équipes digitales opèrent au sein de l’agence et de façon transparente tout type de cam

pagnes program
m

atiques sans passer par un trading desk propriétaire (B
rand, R

O
I, M

obile, video, ...).
N

ous som
m

es partenaires de nom
breux adnetw

orks et autres trading desks. N
ous garantissons ainsi la plus grande neutralité dans nos choix.

Le Program
m

atique est une des principales expertises de N
etbooster qui adresse tous les m

étiers du D
igital. L’agence est l’unique acteur activant tous ces leviers à l’international. 

Le Trading D
esk profite donc des expertises M

edia, C
R

M
, Search, D

ata, au m
inim

um
 lors du set up, et des ponts se créent avec le SEO

, via le N
ative par exem

ple. 
Enfin, le Studio créa intégré perm

et agilité et A/B
 test.

3XC
H

AN
G

E est une Plateform
e de M

arketing Program
m

atic bâtie autour de 3 piliers fondam
entaux : sa technologie, son inventaire et son savoir-faire. N

os technologies (D
C

O
, D

M
P, tracking 

C
ross D

evices, etc) nous perm
ettent une m

aîtrise de la pression m
arketing et une scénarisation adaptée. G

râce à « T1 », notre D
M

P prescriptive, nous produisons de la D
ATA propriétaire et de la 

segm
entation com

portem
entale via du M

achine Learning.

Spécialiste de l’intelligence géographique, G
eolink perm

et le ciblage, la représentation cartographique des données en tem
ps réel, l’optim

isation en tem
ps réel des zones géom

arketing 
et de leurs datas : Pays / R

égions / D
épartem

ents / Villes / C
om

m
unes / Points d’intérêt. 

N
os outils propriétaires : G

eolink, W
eb To Store, D

C
O

, Isochronie, C
lovees (algorithm

e d’optim
isation des cam

pagnes) et D
atalink (analyse et apprentissage 1st party)

TR
AN

SPAR
EN

C
E : des ciblages, de la diffusion et des coûts.

PER
SO

N
N

ALISATIO
N

 : nom
breux deals et form

ats - display, habillage, native, m
obile, vidéo, social.

PER
FO

R
M

AN
C

E : équipe d’experts, suivi de vos objectifs, couverture de l’intégralité du tunnel de conversion.
FLEXIB

ILITE : configuration personnalisée du tracking et des reportings.

> Favorisant le test&
learn sur les technologies et les segm

ents data en partenariat avec les clients
> 100%

 indépendant et transparent (url, choix stratégiques)
> dim

ension locale &
 globale (4 bureaux dans le m

onde)
> innovant et expert en C

réative D
ata

Avec l’expertise du R
eal Tim

e B
idding, D

igilow
cost associe ce m

ode d’achat à des leviers plus branding afin de garantir couverture et visibilité au m
eilleur tarif. 

D
igilow

cost, sélectionne avec vous les leviers les m
ieux adaptés, et optim

ise votre cam
pagne au quotidien pour vous garantir les m

eilleures perform
ances.

Le seul trading desk m
obile français à proposer : une transparence totale des supports en program

m
atique (app et sites m

obiles) / des m
odes d’achats exclusifs (au tem

ps passé, visiteur unique…
) 

avec optim
isation sur chaque K

PI client grâce à un tracking propriétaire et ses algorithm
es / une D

M
P propriétaire, intégrée à l’achat m

edia et constituée pour chaque client.
Enfin, E-novate travaille sur un M

eta D
SP pour plus de liberté et de reach

- Solution tiers de confiance d’attribution du R
O

I par levier. Identification des parcours d’achat sur le long-term
e ainsi que des com

binaisons de leviers convertissantes, en cross-devices.
- B

randR
O

I, dispositif exclusif, associant SEA + D
isplay + W

eb analytique + R
ém

unération à la perform
ance (au clic, lead ou CA),  perm

et d’obtenir un R
O

I m
oyen de 20+

Expert du program
m

atique depuis 2009, présence internationale dans 6 pays :
- 100%

 agnostique et exhaustif sur les inventaires m
edia et data - Plateform

e de pilotage program
m

atique m
ulti-D

SP (w
eb, m

obile, social, video, native)
- Engaged!™

 Technologie de personnalisation de m
essages publicitaires en tem

ps-réel (D
C

O
) - Accom

pagnem
ent sur m

esure : du full service jusqu’à l’internalisation annonceur (cf. case Air 
France, 1

er trading desk annonceur en France) via G
am

ned Academ
y (form

ation) et G
am

ned C
onsulting
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 Indépendant
Propriétaire dont D

SP 
M

obile
 Propriétaire

- Scoring com
portem

ental en tem
ps réel propriétaire  &

 cross-device tracking 
(Score Pow

ered Audiences)
- 3rd party data: data providers, social, synchros TV / m

étéo / sport, brand safety, fraud
- 1st party data: C

R
M

 onboarding

1000M
ercis

Propriétaire (Taxi), connecté à 
AppN

exus, DBM
, Dataxu, Tube -

M
ogul, m

azon et Facebook

Propriétaire 
1st party, 2nd party, 3rd party, visibilité, m

étéo, synchro TV, data onboarding, 
algorithm

es prédictifs ad-hoc, …
 O

ffre D
M

P 1000m
ercis pour consolider et activer les 

données de l’annonceur (m
edia, sites, C

R
M

, social) en m
ulti-canal et en cross-device. 

R
akuten

Propriétaire
Propriétaire

1st party + 3rd party data

Indépendant
Appnexus 
(custom

ized bidder)
Propriétaire

1st party + Propriétaires + 3rd Party (eXelate / Axciom
) 

Indépendant
Propriétaire

Propriétaire
1st Party data exclusive

Indépendant
D

SP propriétaire integré : 
technologie user-centric, 
algorithm

es et bidder 
program

m
able

D
M

P m
édia propriétaire 

brevetée, connectivité 
effective avec les 
principales D

M
P

D
ata unique collectée via des outils propriétaires et, issue de tous les points de contact 

des m
arques : site, m

obile, réseaux sociaux, em
ail, C

R
M

, D
M

P
Accès aux data 2nd et 3rd  party. D

urée de vie de la data ajustable de 30 jours à 13 m
ois

Indépendant
Propriétaire

Propriétaire
Propriétaire, 80 m

illiards d’im
pressions publicitaires évaluées chaque jour, 3,5 m

illiards 
de profils anonym

es

dunnhum
by 

(groupe Tesco)
Propriétaire

Propriétaire
1st party, technologie propriétaire perm

ettant de segm
enter les audiences pour 

accroitre la C
ustom

er Lifetim
e value (acquisition, retargeting, fidélisation) 

M
ozoo

B
idder propriétaire

Propriétaire
C

ontextuelle et com
portem

entale, issue du réseau d'éditeurs en direct de N
um

bate, 
groupe M

ozoo égalem
ent.

TR
AD

ED
O

U
B

LER
 

AB
Propriétaire et connecté 
aux principales D

SP du 
m

arché (AppN
exus, M

N
G

, 
Avazu, D

ynAdm
ic , etc.)

Propriétaire
1st Party
3rd party (data providers)

Indépendant
Algorithm

es de ciblage 
et d’achat (bidder) 
propriétaires

Propriétaire
Sm

artdata (Pôle Publishing de 6 experts) : 16M
 VU

/m
ois m

ulti-verticales
D

ata W
ebedia exclusive en extension d’audience sur l’ensem

ble du w
eb : 80M

 VU
/m

ois 
w

eb et 15M
 VU

/m
ois m

obile
+ connecté à l’ensem

ble des data providers 3rd party internationaux

Indépendant
Appnexus, TubeM

ogul
Propriétaire

1st party, 2nd party (sites et bases em
ailing propriétaires), 3rd party (fournisseurs data)

Indépendant
D

B
M

 + D
SP Vidéo 

Propriétaire
Propriétaire. D

ata visua-
lisation sim

plifiée des 
audiences. Segm

entation 
data com

portem
entale.

1st party data (centres d’intérêt avec classification par type de biens/services/devices) &
 

3rd party (connectés à tous les datas provider). Pionnier dans l’exploitation de data, Ve 
collecte des m

illiards de données d’audience (K
PM

G
, 2016) dans le m

onde.

Aw
in AG / Axel 

Springer AG et 
Sw

isscom
 (Suisse) SA

M
eta D

SP 
T1M

M
 / M

ediaritm
ics

-
1st party et 3rd party + données contextuelles + données com

portem
entales et secto-

rielles.

C
C

M
 B

EN
C

H
M

AR
K

 
G

R
O

U
P

Propriétaire (solution Saas 
et self-service disponibles). 
C

onnectable à n’im
porte 

quel D
M

P tiers

Propriétaire alim
entée 

datas CCM
 B

enchm
ark, 

verticaux fem
m

e/hom
m

e, 
H

igh tech, N
ew

s, Finance…

D
atas exclusives sites C

C
M

B
EN

C
H

M
AR

K
 (+24 M

 de profils par m
ois proposant de la 

donnée sociodém
o, sém

antique, com
portem

entale et intentionniste) 
 + D

ata d’intégrité d’audience N
ielsen O

C
R

 &
 C

om
score VC

E + D
ata advisibility 

et brandsafety + D
ata des fournisseurs tiers du m

arché. 

VA
LEU

R D
IFFÉR

EN
CIA

N
TE U

N
IQU

E

- Scoring com
portem

ental propriétaire (intérêts &
 engagem

ent)
- D

ata Science et m
odelling. C

réation d’audiences (D
M

P)
- Studio : D

C
O

, R
ich M

edia, Vidéo, Social, M
obile

- Inventaire: O
pen Exchange, PM

P, Social, M
obile &

 Vidéo.  O
ptim

isation : C
PM

 dynam
ique, Attribution, B

rand Safety, Transparence et aide à l’internalisation.

U
n savoir-faire dém

ontré en D
ata, C

R
M

 et program
m

atique, dans la collecte, la consolidation, la valorisation et l’activation de la donnée de l’annonceur, en France et à l’international, 
en toute confidentialité et transparence. R

éunissant toute la technologie et les com
pétences clefs : m

arketing, m
athém

atique, data, technique, graphique, juridique. Fort investissem
ent en R

&
D

 
en particulier dans le dom

aine du M
achine Learning.

R
akuten M

arketing (anciennem
ent N

extperf) : Plateform
e d’Intelligence Artificielle dédiée au display à la perform

ance. 
N

os algorithm
es prédisent en tem

ps réel la probabilité d’obtenir une conversion (vente, inscription) en fonction de chaque utilisateur croisé sur le réseau d’éditeurs. 
N

otre m
ission est d’apporter des ventes et du R

O
I à nos annonceurs.  

N
otre business m

odèle unique s’appuie sur une garantie d’atteinte des cibles clients C
O

S/C
PO

Approche datascience unique pour une activation program
m

atique m
ulticanale (D

isplay/Video/Search/Social)

Solutions D
isplay et vidéo 100%

 program
m

atique sur l’ensem
ble des devices. Q

uantcast vous accom
pagne tout au long de vos stratégies de com

m
unication online en B

randing et Perform
ance. 

G
râce à notre data propriétaire exclusive, nous opérons vos cam

pagnes d’acquisition m
ais aussi vous proposons des possibilités illim

itées de com
m

uniquer grâce aux signaux d’intention 
et d’intérêts issus des requêtes Search com

binés à des critères socio-dém
o. 

Stack D
M

P et D
SP integré. M

anagem
ent des cam

pagnes avec gestion de la transparence sur les coûts et les stratégies
O

utils propriétaires de ciblage « user-centric » (intention, contenus, socio-dém
ographie) et technique (O

S, ISP, géolocalisation…
)

Solution m
ulti-canal (vidéo, display, native, cross-device, em

ail) et m
ulti-inventaires (R

TB
 et private auction)

O
utils de reporting et d’analytics propriétaires avec connexion aux principaux outils du m

arché

- G
râce à la B

ig D
ata et à l’Intelligence Artificielle pour un m

ass m
arket individualisé- Solution m

ulti support: D
isplay, Video, M

obile, Social 
- O

ffre en M
anaged Service et Self Service D

C
O

 en R
etargeting et Prospection - 11000 critères de ciblage 

- C
ross-D

evice perm
ettant de gérer un m

êm
e individu sur m

obile, tablette, desktop

Solution de display program
m

atique « Full Funnel ». Segm
entation « user-centric » perm

ettant de travailler séparém
ent prospects vs. visiteurs vs. clients 

Personnalisation des bannières dynam
iques avec D

C
O

- H
TM

L5. M
éthodologie transparente G

lass B
ox : visibilité sur les cappings, les optim

isations et les 13 algorithm
es de bidding.C

am
pagnes 

desktop, m
obile, in-App + native.O

ptim
isations au C

PM
, C

PL, C
PA, ou R

O
I. Equipe de service experte à Paris, délivrant un accom

pagnem
ent best-in-class. Présence m

ondiale dans 22 bureaux.

B
asé en France et au R

oyaum
e-U

ni, le trading desk m
obile Surikate est un leader européen sur le m

arché des trading desk m
obiles. C

ouplant expertise m
obile, data propriétaire, 

tierce  et des capacités de ciblage unique, Surikate perm
et de délivrer et d’optim

iser des cam
pagnes à la perform

ance de m
anière la plus rentable et la plus efficace pour ses clients.

En m
ixant son savoir-faire de m

arketing à la perform
ance et son expertise en program

m
atique, Tradedoubler répond aux problém

atiques de ses clients en adaptant les stratégies 
selon les objectifs fixés, les devices ciblés et les form

ats publicitaires (display, m
obile, vidéo, native ads).

1/ Algorithm
es de ciblage et d’achat propriétaires, ouverts et sur-m

esure
2/ D

ata propriétaire et exclusive (partenariat avec de grands éditeurs, notam
m

ent W
ebedia)

3/ Transparence d’exécution, granularité de reporting et partage des U
R

Ls de diffusion
4/ O

util de m
esure et d’optim

isation de la valeur incrém
entale (uplift) 5/ 1er acheteur indépendant program

m
atique en France (SR

I, 2016)

«B
asé à Paris, M

adrid, B
arcelone et D

ubai, TradeSpotting com
pte parm

i les références sur le m
arché du M

arketing Program
m

atique.
Son positionnem

ent sur toute la chaîne du Program
m

atique : publishing, m
onétisation de data, M

edia Trading et tracking pluri-canal en fait un one-stop shop expert pour le ciblage des audiences 
stratégiques tous term

inaux : m
obile, tablette et PC

, aussi bien avec un objectif de B
randing, que de Perform

ance.
«La com

binaison de nos services de R
TB

 display advertising, soutenus par notre D
M

P, et de nos outils de réengagem
ent en ligne (R

etargeting, O
n-Site &

 Em
ail R

em
arketing) offre aux e-com

m
er-

çants une couverture totale du parcours en ligne pour optim
iser l’acquisition et la conversion de clients sur leur site.

Aw
in s’appuie sur le m

ix program
m

atique (cadre de diffusion + form
ats + data) pour répondre aux objectifs de ses clients sur les trois étapes de l’entonnoir de conversion (notoriété &

 visibilité / 
trafic / conversions). Présent sur 12 pays, Aw

in répond à la fois à des problém
atiques W

eb et/ou M
obile locales et/ou internationales.

Seul D
SP propriétaire français alim

entée via la data groupe FIG
AR

O
/C

C
M

 B
EN

C
H

M
AR

K
 pour plus de transparence sur la diffusion et les datas utilisées

C
onnectable à n’im

porte quel D
M

P tiers, y com
pris, à votre onboarder.

Zebestof propose de vous accom
pagner pour créer votre trading desk et m

onétiser vos espaces et données.
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